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Choque de cuernos: CABRÓ v. EL CABRÓN
Autora: Berta Benet

El asalto final del combate entre los dos machos cabríos, Masia Puigmoltó y Richards
Brothers Group (RBG) ha acabado, y el primero, como buen Cabró ha dejado a su
contrincante totalmente extendido en el suelo.
 

Primer asalto
 
La lucha comenzó la primavera de 2021 cuando RBG (en aquel momento, Java
Trading) solicitó ante la Oficina de la Propiedad Intelectual de la Unión Europea
(EUIPO) la marca nº 18480398 (ver imagen en el artículo completo) para productos
de la clase 33.
 
La catalana Masia Puigmoltó preparó la envestida y presentó una oposición contra
dicha solicitud, alegando que existía un riesgo de confusión con su marca española nº
370449 (ver imagen en el artículo completo), también para productos de la clase 33.
 
En diciembre de 2022, los catalanes recibieron un regalo de Navidad anticipado, ya
que la EUIPO les dio la razón. A pesar de reconocer la diferencia visual entre los
signos, con logotipos claramente diferenciados, la Oficina recordó que el elemento
verbal suele prevalecer, ya que suele ser el que el consumidor tiende a recordar. Así,
acababa resolviendo que los signos son visualmente similares en grado medio-bajo,
fonéticamente muy similares y conceptualmente idénticos si el consumidor los
considera como “el macho de la cabra”.
 
Cabe apuntar que la Oficina también tuvo en cuenta la definición de los términos
catalán y español “cabró”/”cabrón” como “persona que hace malas pasadas” en su
acepción de insulto, pero referida únicamente a la palabra en español, considerando
que el consumidor español tendería a pensar que “cabró” es una representación
ortográficamente incorrecta de su versión en español.

https://curell.com/equipo/berta-benet-ferre/
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IA Act de le Unión Europea
Autor: Carles Molina

El 1 de agosto de 2024 entró en vigor el reglamento propuesto el 21 de abril de 2021
por la Comisión Europea y aprobado el 13 de marzo de 2024 por el Parlamento
Europeo. Este reglamento tiene el objetivo de crear un marco normativo y jurídico
único para los sistemas de IA que operen en la Unión Europea. Para su gobernanza,
se crea, entre otras, la Oficina de Inteligencia Artificial, dependiente de la Comisión
Europea.
 

Regulación y características
 
La nueva regulación clasifica el tipo de aplicación en función de su riesgo y
características, desde sistemas que se considera que suponen riesgos inaceptables
(por ejemplo, los sistemas de puntuación social y la IA manipuladora), y que quedan
prohibidos, hasta las de riesgo mínimo que no están regulades (incluidas muchas
aplicaciones de IA actualmente disponibles en el mercado único de la UE, como los
videojuegos con IA y los filtros de spam). 
 
La mayor parte del texto aborda los sistemas de IA de alto riesgo, que sí quedan
regulados y, en menor medida, de los sistemas IA de riesgo limitado, en los que se
establece que los desarrolladores e implantadores deben garantizar que los usuarios
finales sean conscientes de que están interactuando con IA (por ejemplo, chatbots y
deepfakes).
 
También se regula los sistemas IA de propósito general (GPAI, General Purpose
Artificial Intelligence), que son aquellos que tienen la capacidad de servir a una
variedad de propósitos, tanto para uso directo como para su integración en otros
sistemas de IA.
 
Tras la entrada en vigor se contemplan los siguientes plazos de aplicación:

6 meses para los sistemas de IA prohibidos.
12 meses para los sistemas GPAI.
Hasta 36 meses para los sistemas de IA considerados de alto riesgo.

https://curell.com/choque-de-cuernos-cabro-v-el-cabron/
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La protección marcaria (Taylor’s version)
Autora: Jiarong Wu Zhou

Introducción a la Protección Marcaria
 
La exitosa cantante Taylor Swift no solamente ha logrado consolidarse como una de
las fuerzas más influyentes en la industria de la música, sino que también ha
construido, a lo largo de su trayectoria, un inmenso portafolio de marcas que gira en
torno a su figura, erigiéndose como una verdadera “Lover” de la Propiedad Industrial.
Las marcas son signos distintivos que se utilizan para identificar y distinguir productos
y servicios en el mercado. A través de las marcas, los consumidores asocian dichos
productos y servicios con un origen empresarial determinado.
 

Portafolio de Marcas de Taylor Swift
 

Taylor Swift ha solicitado más de 600 marcas en todo el mundo, las cuales son
titularidad de su empresa de gestión TAS Rights Management, LLC. Entre todas las
marcas solicitadas y registradas destacamos las siguientes...
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Anuncio de día festivo: 1 de noviembre


Nuestros despachos de Barcelona, Madrid y Alicante
permanecerán cerrados el próximo viernes 1 de noviembre 2024,
por ser festivo en España.
 
Cualquier plazo con vencimiento en dicha fecha quedará
prorrogado hasta el siguiente día hábil, es decir hasta el lunes 4
de noviembre.
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